EMBEDDED PAYMENTS

Fur Plattformen, die mit
Mehrwert Uberzeugen wollen

Der Leitfaden fur Embedded Payments

Vertikale Softwareplattformen, die heute fuhrend sind, gewinnen nicht allein
durch ihr Produkt. Sie gewinnen durch Disziplin im Go-to-Market. Dieser
Leitfaden zeigt Ihnen, worauf es dabei ankommt.
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Entwickeln Sie Ihren Value Case Skalierbarkeit frihzeitig planen Uber Mehrwert verkaufen Horen Sie nicht bei Payments auf
Verstehen Sie die Workflows lhrer Schaffen Sie kommerzielle Geben Sie jedem Team die richtige Sobald Embedded Payments
Kunden besser als ihr bisheriger Disziplin in Marketing, Vertrieb, Story und eine Preisstruktur, die etabliert sind, erweitern Sie lhr
Zahlungsabwickler. Produkt und Customer Success. auch kritischen Fragen standhalt. Angebot um Capital, Accounts

und/oder Karten.

® KEY FINDINGS DATA SET: OVERALL

Die Chance Das Potenzial Die Herausforderung

der Umsatze fuhrender
o der KMU berichten nach dem o Plattformen stammen aus o der KMU schliefBen die
Wechsel zu Embedded Payments + o Embedded-Payments- Aktivierung von Embedded
o von einer hoheren Zufriedenheit* Services** o Payments nie vollstandig ab**

*Quelle: Adyen und BCG Umfrage zu Embedded Payments unter 1.700 KMU in sechs Markten. **Quelle: Adyens Kundendaten

“Plattformen, die echte Probleme losen, florieren. Wer nur uber
den Preis konkurriert, gerat in einen ruinosen Wettbewerb.”

ERIC KAPLAN
INVESTOR, BESSEMER VENTURE PARTNERS

MIT INSIGHTS VON FUHRUNGSKRAFTEN BEI

Otoast (WD) ModMed foamfront i @posnow »ROLLER fresha Rectangle zenoti

HHHHHH

Den vollstandigen Leitfaden lesen



https://www.adyen.com/campaigns/de/embedded-payments-report

